
  

幸福空間​ ​聲明稿 

  

疫情的影響，讓所有的飯店業、餐飲業都受到了極大的影響，幸福空間（股）在這段期間，希望盡綿薄

之力回饋社會，特別找了一些空間設計卓越、餐飲品質出眾的業者以『微旅行看設計』單元，協助推

廣。 

  

也因此，影片原本只是很單純的一個“飯店行銷“的主題，藉由平台的專長帶出獨特的飯店規劃、客房服

務、以及餐飲等，如同之前聲明，無論是拍攝的前期溝通，或事先勘景，甚至拍攝影片當天，都獲得業

者同意，且全程陪同。 

  

5/28發現某些設計師在個人ＦＢ臉書上聲稱，自己是設計原作者，並且說幸福空間（股）很壞，沒有提

及他們 

5/29某些設計師以強烈字眼，在其設計公司ＦＢ粉專上聲明提告 

  

在某些設計師發表以上二點言論，之前，幸福空間（股）​沒有​收到正式的存證信函，或非正式的來函、

來電，請求補登或是載明資訊，​相信如果有這樣的動作，双方都有機會溝通協調，讓三方連同天成飯店

集團，皆大歡喜​。 

  

幸福空間（股）也深怕自己有疏漏之處，特別確認：依照著作權法第10之1條，著作權不保護創作背後

之設計概念；又依照同法第12條的規定，出資之業主得依約利用設計著作或取得著作財產權。依法著作

財產權已歸天成飯店集團所有！ 

  

但某些設計師已聲明提告，幸福空間（股）基於保護品牌形象及維持商譽，​迫不得已​，只有提出告訴並

進入司法程序，以證明自身的清白，未來將提出象徵性求償金：新台幣一塊錢。 

  

幸福空間平台13年一路走來競競業業，提供一個如設計建築界的Netflix、YouTube 或是Disney + 的表現舞

台，鼓勵相關人士盡情發揮。不過，本次事件也讓幸福空間（股）有更多學習，未來在處理類似影片，

將更仔細謹慎。 

  

在此，特別懇請，所有設計建築界的先進與前輩，本事件已經進入司法程序，切勿隨有心人士擺佈起舞

，以免自身觸法。 

 

幸福空間（股）敬祺 

 

 



 

  

 


